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CEL AKCJI: Zwiekszy¢ wspotczynnik
konwersji przy sprzedazy wycieczek

W przypadku doboru odpowiedniej
wycieczki na wakacje, najwazniejsze sg
indywidualne preferencje kazdego
uzytkownika. Dlatego stworzyliSmy
mechanizm oparty o machine learning
badajacy kryteria jakimi kieruje sie osoba
poszukujaca wycieczki. Na podstawie
wynikéw uzyskanych przez machine
learning wyswietlalismy jej dedykowang
dla niej dynamiczna kreacje zawierajaca
palete wycieczek spetniajacych jej
wymagania. Dodatkowo dzieki podejsciu
znacznie szerszym niz tylko historia
przegladania moglismy zwiekszyc

sprzedaz okazjonalnych wycieczek jak np.

dwoch ostatnich miejsc na dany termin.

103

Liczba analizowanych kryteriéw
w machine learningu

600

[lo$¢ przeanalizowanych

unikalnych $ciezek decyzyjnych

+4 3%

Zwiekszony wspotczynnik konwersji
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MACHINE
LEARNING

Podstawa dziatania mechanizmu dobierajacego oferty
wyswietlane w reklamach dla pojedynczego
uzytkownika byt machine learning.

Analizuje wszystkie dotychczasowe sciezki uzytkownikéw
(niezaleznie od konwers;ji) i na tej podstawie stara sie
przewidziec oferty, ktére mogg zainteresowac
uzytkownika na podstawie wybranych przez niego
kryteriow.

_ PROFIL
UZYTKOWNIKA

UZYTKOWNIK #46782649127432
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RAINBOW

RAINBOW

WYSPY KANARYJSKIE

Uzywajac narzedzi analityki internetowej badamy taczymy informacje zebrane na podstawie historii Kreacje dynamiczne wyswietlane kazdemu
zainteresowanie uzytkownikéw wycieczkami. przegladanych wycieczek z kryteriami wyszukiwania, uzytkownikowi indywidualnie sg tworzone
— ktoérych uzywat dany uzytkownik. W ten sposéb na podstawie wczesniej zebranych kryteriow
tworzymy jego petny profil, ktéry wykorzystamy w jak np. kierunku czy liczby oséb, dla ktérych
dalszej czesci dziatan. szukat wycieczki.

RAINBOW

WYSPY KANARYJSKIE

Lonicera Resort 4

—_— Kreacja przenosi na landing page z wybrang Poniewaz znamy preferencje uzytkownika, wyswietlamy mu nie tylko wycieczki,
wycieczka w dopasowanym wariancie ktore przegladat ale réwniez inne spetniajace jego kryteria. Dzieki temu
WAKACJ E uwzgledniajacym kryteria uzytkownika. Po mozemy dostarczy¢ mu specjalne okazje jak np. 2 ostatnie miejsca na Wsypy
zakupie wytaczamy kampanie dla danej osoby - Kanaryjskie, ktérych szukat. Kreacje sg wyswietlane rotacyjnie.

szanujemy spokdj, oszczedzamy budzet. p 2
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HORYZONT
PRODUKTOWY

Uzytkownik wyszukujacy dla siebie idealnych wakacji
przeglada dziesiatki czy setki ofert.
Czesto nawet nie zobaczy wszystkich z nich.

Machine learning wyszukuje potencjalne oferty dopasowane do
uzytkownika sposrod wszystkich dostepnych na serwisie R.pl, co
za tym idzie mozemy pokazac uzytkownikowi wycieczki, ktorych
nawet nie byt wczesniej Swiadomy.

Dzieki temu poszerzamy jego horyzont produktowy.
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KAMPANIE REALIZOWANE PRZEZ BLUERANK | HITSPOT MEDIA POZWALAJA NAM NA
CIAGLA POPRAWE SKUTECZNOSCI NASZEJ KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ W
INTERNECIE | WZROST SPRZEDAZY.

W WIDOCZNY SPOSOB SKRACAJA DROGE NASZYCH UZYTKOWNIKOW
DO WYBORU ICH WYMARZONYCH WAKACJLI.

MICHAL JAWORSK]

Digital Marketing Director
Rainbow
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KONTAKT

JACEK TKACZUK

CTO

+48 601 222 623
j.tkaczuk@hitspot.media

HITSPOT.MEDIA

@ ul. Lakowa 29 (MediaHUB)
90-554 £.6dz
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